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vinculadaala naturaleza, sin resig-
nar cercaniaa servicios, gastrono-
miay accesos estratégicos.

En general, en los proyectos, el
perfil del comprador combinaal in-
Vversor, ya que por la ubicacion el
producto tiene muy buenarenta; y
el consumidor final, que tiene una
edad promedio de 50 afios.

El crecimiento de la zona generd
una demanda de servicios y espa-
cios comerciales. Como respuestaa
esanecesidad surge Escala, un pro-
yecto se integra al entornoy propo-
ne un centro comercial a cielo
abierto con 80 locales, 60 oficinas
AAA, 450 cocherasy tres plazas ver-
des, una elevada a 10 metros de al-
tura con vistasal bosque.

Elcomplejo ocupard 35 milm2y
reunira supermercados, gastrono-
mia de alto nivel, farmacias, tien-
dasdeindumentaria, electrénicay
decoracién,ademas de servicios de
salud, bienestar y belleza.

“Hoy los inversores pueden ad-
quirir un local para importantes
marcas, con la seguridad de obte-
ner rentas que no bajaran del 8%
anual’, dice Leonardo Bernstein, ti-
tular de Bernstein Propiedades y
uno de los responsables de este
shopping a cielo abierto. Los loca-
les tienen entre 50 y 1000 m2 y
cuestan desde US$ 1200 por mes.

Conlaidea es cubrir lademanda
ylasnecesidades delos vecinos de
los distintos barrios, también hay
hoteles que ofrecen nuevas opcio-
nes de hospedaje cinco estrellas.

Hace unanoy medio, sobre Mar-
tin Fierro se inauguré Merit Parque
Leloir Hotel, dela Cadena Amerian,
unaopcién para viajeros que de dis-
tintaslocalidades, corporativos que
visitan parques industriales y po-
los de oficinas de la zona. Posee 69
habitaciones tipo apart.

Ademdsestaen construccién el
Hilton Garden Inn,con 72 habita-
ciones, que se inaugurard en 2027.
Eldisefio, proyecto, direccién y de-
sarrollo esta a cargo del arquitecto
Gustavo Romay, de la firma Romay
Desarrollos Inmobiliarios. B

Atmosphére. Esta un 65 % vendido y

hay unidades desde US$ 250 mil.

DATOS UTILES

Atmosphére. Departamentos de
dos ambientes, a partir de US$
250 mil. Comercializa: German Ta-
vella, www.germantavella.com.ar
Escala Centro Comercial. Alquiler
de locales, de entre 50y 1000 m2,
con precios que partedn de US$
1200 por mes. Comercializa
Bernstein Propiedades, www.ber-

propiedades.com.ar.

Le Blissé. Departamentos de dos
ambientes desde US$ 148.500;y
de tres ambientes, a partir de US$
179.900. Financiacién: 40y 50 %0
y 12 cuotas en pesos actualizadas
por el indice Camarco. Comercia-
liza: German Tavella, www.ger-
mantavella.com.ar

Latendenciade
sumar muebles
antiguos en la casa

Trabajados en madera, pueden
acompanar varias generaciones.

Hay muebles que sobreviven mu-
danzas, nacimientos, celebracio-
nesy también despedidas. Lame-
sa donde una familia compartié
duranteanos losalmuerzos de los
domingos. El aparador que pas6
de los abuelos a los hijos y luego
alos nietos. La biblioteca que
cambid de casa varias veces, pero
nunca perdié su lugar.

Enuna épocadonde muchos ob-
jetos parecen pensados para durar
pocoy ser reemplazados rapida-
mente,algunosmuebles siguen de-
safiando el paso del tiempo. No so-
lo por su calidad, sino porque se
convierten en parte de la historia
dequieneslos utilizan.

Desde la Federacion Argentina
delaIndustria Madereray Afines
(Faima) destacan que esa capaci-
dad de trascender generaciones
tiene una explicacién que combi-
nadisefio, calidad, funcionalidad
yunvinculo emocional dificil de
encontrar en otros materiales.

“Un mueble de madera bien
construido nonace para una tem-
porada. Puede acompaiiar a una
familia durante décadas, restau-
rarse, adaptarse a nuevos espacios
e incluso adquirir mayor valor
con el tiempo. Esa permanencia
genera un vinculo muy especial
entre las personas y los objetos”,
explica Fernando Couto, director
ejecutivo delaentidad.

A diferencia de otros productos
de consumo, los muebles de ma-
dera tienen la particularidad de
envejecer con dignidad. Las pe-
quenas marcas del uso cotidiano
no necesariamente representan
un deterioro; muchas veces se
transforman en parte de suiden-
tidad. Cada rayon, reparacion y
cambio de ambiente terminan
contando una historia.

“Esa posibilidad de restaurar,
renovar o reutilizar también res-
ponde a una logica cada vez mas
valorada por quienes disefian y
habitan sus hogares. Frentea la
cultura del descarte, conservar un
mueble de calidad aparece como
una decisién que combina sus-
tentabilidad, eficiencia en el uso
de los recursos y valoracién del
trabajo artesanal eindustrial que
hay detrés de cada pieza’, describe
el director ejecutivo.

Enlostltimos afios, ademas, el
disefio argentino incorpor6 nue-
vas miradas sobre la madera. Li-
neas mas simples, muebles fun-
cionales, soluciones para espacios
reducidos y propuestas contem-
poraneas demuestran que tradi-
cién einnovacién pueden convi-
vir en una misma pieza.

Para Couto “ese cambio tam-
bién invita a recuperar una idea
que durante mucho tiempo ca-
racteriz6 alos hogares argentinos:
comprar un mueble pensando en
ellargoplazo”.

Ademds, agrega que “no se trata
solamente de adquirir un objeto.
Muchas veces se incorpora una
pieza que vaaacompanar lavida
cotidiana durante afios y que, pro-
bablemente, también forme par-
te de la historia de las pr6ximas
generaciones.”

En un contexto pospandemia,
donde el hogar ocupa un lugar
central en lavida de las personas,
el verdadero valor de un mueble
yanose mide Ginicamente por su
disefio o por las tendencias del
momento. También se tiene en
cuenta su capacidad de permane-
cer, de adaptarse y de convertir-
se, casi sin que nos demos cuenta,
en testigo silencioso de la histo-
riafamiliar, m

Con
historia.
Los
muebles de
los abuelos
tienen un
encanto
especial.



